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BRANDING, COMUNICACAO & EVENTOS

PROJETOS NACIONAIS & INTERNACIONAIS

Com mais de 20 anos de experiénciaem Comunicacao, Branding e Projetos Estratégicos, construi uma trajetoriasolida
colaborando com algumas das marcas mais relevantes do Brasil e do mundo — entre elas, Nestle, Diageo, Formula Indy
Brasil, Bradesco, Mercedes-Benz, P&G, FIAT, GM e Hering.

Atuei como Head de Criacao e Projetos em empresas de grande expressao, liderando iniciativas de alto impacto para marcas
como Hering (linha KIDs), Diageo (The Bar) e Unilever, sempre com foco em inovacao, excelénciae resultado. Também fui
responsavel por eventosiconicos, como o Prémio Comunique-se de Jornalismo — uma das maiores e mais respeitadas
premiacoes da comunicacao no pais.
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PROCESSOS CRIATIVOS Brainstorm

Onde voceées precisarem de varios pares
de maos extras, nos conectaremos para
entregarcom a maxima excelénciaa
melhorcriacao.

No processode qualquer PlanEJamentO & criagao

demandainterna devemos:
Ouvir, planejare desafiar.
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TRAJETORIA 1 2 3

Projet
DE TRABALHOS Entregues
Mais de 20 anos de

mercado
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X Em Mildo, CASACOR retine convidados e...
@ casacor.abril.com.br

CASACOR

Em Mildao, CASACOR reudne
convidados em noite com
vista privilegiada

mundo

Por Giovanna Jarandilha
18 abr 2024, 1Th44
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“A CONCLUSAO MONUMENTAL DE UMA TRILOGIA EPICA”.

- Martow Stern, NEWSWEEK
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ENCONTRO NACIONAL
NOSSO MOMENTO EUDORA

oHoTEL

HORA DE FAZER A MALA

FALTAM 16 DIAS
PARA O ENCONTRO
NACIONAL
EUDORA.
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estamos juntos, por isso a Bauducco,

Br Malls, Coca-Cola e Sadia se juntaram |
para acender a Magia do Natal

]

Venha conhecer nosso espago no
Shopping Villa Lobos para acender
I
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CAMPANHA DE INCENTIVO - TRANSFORMERS
PREMIAGAO - EVOLUGCAO ABRIL / 2019
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